
コンセプトは
「身も心も美しくなり、新しい自分に出会える旅」である。

タイを満喫し、日頃のストレスを発散すること、
タイで新しい価値観に触れ、新しい一面に気づくことを目的とする。

タイで新しいことを体験し、身も心も なり
新しい自分に出会いましょう

新しい自分に出会うためにタイならではの新しい体験を集め、
1日ごとにテーマ性を持たせた。

体を動かす身（しん）体験、
美で癒される心（しん）体験、
神秘的な景観の神（しん）体験、

タイでの“新しい体験”を味わってほしい
という気持ちを込めたキャッチフレーズである。

独自アンケート調査
2015年8月8日～11日
20～30代の女性（N=64）
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（図１）海外旅行の目的

「 」に出会いたい女性

２０～３０代の女性は海外旅行に日頃の疲れを取るといった
癒しやリフレッシュを求めている（図１）。

また、JTB中部八事支店へのインタビュー調査より、
タイへの旅行者はリピーターが多いことがわかった。

タイに行ったことのない女性に新しい癒しやリフレッシュを含む
本商品を提供することで、再度タイへ訪れてほしいと考えた。
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現地ガイド：あり

ＪＡＬ利用の利点：すべての人に安心・快適の旅を提供する
「心のユニバーサルデザイン」を目指しているＪＡＬだからこそ、
我々のターゲットである若い女性も安心して旅をすることができる。

現在、タイを満喫する旅行商品は多数存在する。
しかし、本商品ではタイの観光資源を視点を変えることにより、
新しい自分に出会えるという付加価値を生み出すことができた。

よって差別化を図ることができる。

価格：11万～
定員：2名以上
日程：2泊4日
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8：15 中部国際空港集合

10：15 中部国際空港発

14：15 スワンナプーム国際空港着

15：30 ホテルチェックイン

16：00 ロンポームエタイジムにて

18：00
自由時間
（MBKショッピングセンターで買い物など）

20：00 レストランバー＆バー「ザ・ドーム」でディナー

22：00 ホテル到着

1日目

心体験美で癒される

10：00 ホテル発

10：30 バンコク三大寺院巡り

12：00 昼食

13：00
バンコク市内を観光＆買い物

17：00 ヘルランド・スパ＆マッサージにて

19：30
アジアティーク・ザ・リバーフロントにてディナー

「カリプソ・キャバレー」

22：00 ホテル到着

２日目

タイ古式マッサージは、指圧・マッサージ・
ストレッチ矯正の3つを行う新感覚のマッサージである。

ニューハーフの行きつけの
メイクショップやアロマショップ散策で

ニューハーフならではの価値観の美を学び、
マッサージで癒され、リラックス気分を味わいましょう。

身体験体を動かして

女性専用の更衣室と
シャワールーム完備♪

世界一の立ち格闘技と言われる
ムエタイを現地で体験することで、

体験を終えた後に得られる達成感は大きいのでは…？

ムエタイを体験して日頃のストレスを
発散しましょう！

各自柔軟体操→縄跳び3分→ジャブ・ストレート・
ひじ打ち・ひざ蹴り・キック等の型のレクチャー
→ミット打ち→サンドバック打ち→腹筋→記念撮影
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9：30 ホテル発

10：00 バンコク ファランポーン駅発

12：00 アユタヤ着 昼食

13：00 エレファントキャンプにて

14：00

18：00 アユタヤ発 （バス移動）

20：00 バンコク着 （出発まで自由行動）

24：25 スワンナプーム国際空港発

7：45 中部国際空港着

３日目 神体験世界遺産アユタヤで
アユタヤの町並みを自転車で散策することで、
車移動では感じられないアユタヤを体感できる。

また、象に乗って散歩をしていたアユタヤ王朝時代へ
タイムスリップしたかのような神秘的な体験を味わえる。

アユタヤ内は自転車を借り、
自転車で散策♪

ホリデイ イン エクスプレス
サイアムホテル

無料朝食付き、無料Wi-Fi完備

BTS線ナショナル・スタジアム駅から徒歩2分

バンコクで一番有名なショッピングセンターである

MBKショッピングセンターまで徒歩5分
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（図２）海外旅行のパッケージツアーや宿泊施設を探す手段

ターゲットである20～30代の女性は、
海外旅行のパッケージツアーや宿泊施設を探す手段として

インターネットを用いる（図２）。
そこで、ターゲットである20～30代の女性にとって目につくことが

多いインターネットのバナー広告を用いて販売促進を行う。

バナー広告

出典：㈱ＪＴＢ総合研究所（2014）/20～30代の女性（N＝624）

この3日間の“新しい体験”を通し、一人ひとり違った新しい自分に出会いましょう。

象に乗って世界遺産の
エリアもまわれる♪


